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Euromontana si partenerii ;

Proiect european privind
produsele din zona montana

« Informations stratégiques pour le développement
des produits agricoles de qualité dans les zones de
montagne européennes » - 5éme PCRD

2002 -
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Cine este Euromontana?

 Oretea pentru Europa de vest, centrala si de est:
76 Organizatii din 20 tari ale Europeil

« Un camp de competente diverse si multisectorial:

organisme agricole, institute de cercetari, agentii de dezvoltare,
autoritati locale si regionale, agentii pentru protectia mediului,ONG-uri,etc.

* Misiune : promovarea dezvoltarii durabile gi a
calitatii vietii in zonele montane:

prin schimburi de experienta, difuzarea de informatii strategice,
studii, seminarii si conferinte
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Cadrul de realizare a proiectulu

5eme Programme Cadre cercetare si
Dezvoltare (R&D)

Programul de lucru :calitatea vietii si gestionarea
resurselor viata

Actiuni cheie : Agricultura, pescuit si silvicultura
durabila si dezvoltare integrata a zonelor rurale, din care
zonele de munte

Masuri de insotire : obiectivul este difuzarea
rezultatelor pentru identificarea nevoilor viitoare pentru

cercetare si Strategia cadru UE

Proiect cu durata a 2 ani : Octombrie 2002 -
Septembrie 2004
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10 zone de
studiu ale
proiectului

Study areas from the MQP project - EUROMONTANA

1/ Northeen Alps (the Savale) - FRANCE

2P of Turn ~ O Mps - ITALY

N Oriental Carpathes - ROMANIA

& Sevila & Cordoba ~ 3 areas in Andalucia - SPAIN

& Soga Reglon - NORWAY

& Basque Country - SPAIN Thn et rve vy S S
7! Podhale Region - Tatras Mountain - POLAND iioredty

W Hightands of Scotland - GREAT BRITAN (“> 2

W Provincis de Trento « ITALY

10¢ Peloponese Reglon - GREECE UNEP WCMC
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ROMANIA — Zona de studiu In
judetele Mures si Harghita

Romania |

C} Study Area 08

detail

Created by 1. Botian. using maps from www.rotravel.com

e



Organizarea proiectului
Studii in cele 10 “@Informatii complementare

Zone
Seminarul de la Torino — Februarie 2004

b

1/ Validarea rezultatelor studiului
2/ Identificarea nevoilor

| | ™1

konferinta Finala din Cordoba - Iunie 2004
1 1

Validarea «uneltelor» propuse

\/

Difuzare si schimb de
informatii - cooperare
pe produse

Recomandari / actiuni in
favoarea dezvoltarii si
Iomovérii produselor

IULIE 20




e Caracteristicile si strategii de
devoltare ale produselor din zona
montana a Europei

e O Carta Europeana si un Centru
de Resurse pentru produsele de
calitate din zona montana
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FACTORIE
REUSITA

— Conditii naturale
— Utilizarea extensiva a resurselor
— Prezenta istorica
— Legatura sociala

— Organizarea colectiva
— Calitate

— Ajutor pentru a incepe proiectul
— Sustinere publicalocala / proiecte colective
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REUSITA

— Savoir-faire specifica
— Rase sau varietati specifice

— AOP - IGP
— Targuri si expozitii

— Ajutoare publice
« Certificare
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[dentificare, promovare Si

comunicare
* |dentificatii europene (AOP, IGP, Bio, STG-ulterior)

sierra magma




/dentificare, promovare si

comunicare
 Marci de certificare sau marci umbrela private

Produccié%lntegrada:
EUSKO_ LABEL

de G

KALITATEA S~

TIPICI DELLA
PROVINCIA
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ldentificare, promovare Si

comunicare
« Comunicare privind muntele «generic» si
comunicare pentru un teritoriu
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_ Sus’;inere publica

* Pentru produsele montane, doar in 2 tari: Franta si
Italia

— In Franta, o asociatie este creatd in vederea organizarii comunicarii Si
promovarii produselor montane franceze creandu-se un logo:

pr«)dun.d.r-
MONTAGNE
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Concluzii (2004)
O vedere de ansamblu asupra produselor

montane diverse si bogate care a incitat
Euromontana sa actioneze pentru:

‘ favorizarea schimburilor de experienta si de

=

diseminare a informatiei la scara europeana

promovarea si valorizarea la nivel european a
produsele montane

‘ continuarea cercetérii pe aceasta tematica
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Centrul de Resurse pentru
produsele montane de calitate

« Informations stratégiques pour le développement
des produits agricoles de qualité dans les zones de
montagne européennes » - 5eme PCRD




Pentru informatfii suplimentare
consultati:

www.mountainproducts.org
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http://www.mountainproducts.org/

CARTA EUROPEANA
privind produsele agroalimentare
de calitate din zona de munte

« Informations stratégiques pour le développement
des produits agricoles de qualité dans les zones de
montagne européennes » - 5eme PCRD
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De unde a venit « idea » CARTEI ?

Reflectii conduse de catre Euromontana
din anul 1999

1l

Realizarea programului de studiu asupra
produselor din zona montana

(2002-2004)
DG Recherche (CE)

g

Propunere de CARTA
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Reflectii ale Euromontana si a
parteneriilor sai...

+»din 1999, Seminarul de la Saint Etienne (Franta) ;

Diversi specialisti angajati . cercetatori, responsabili
din agricultura, operatori economici, consilieri
technici ;

+ Interes aratat de un numar mare de tari din Europa
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4 constatari la inceputurile CARTEI (1):

— Rolul agriculturii privind prezervarea si
punerea in valoare a patrimoniilor zonelor
montane

> contributia la calitatea vietii populatiilor
europene,

— Productiile agricole si agroalimentare scumpe
> esential de a se cauta crearea valorii
adaugate
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4 constatari la inceputurile CARTEI (2):

— Promisiunea catre consumator facuta la
flecare utilizare a termenului munte nu trebuie
sa deceptioneze.Termenul « munte » are un
capital foarte mare pe linga consumatori ;

— Absenta in marea majoritate a tarilor a
definitiei « produse de munte », iar atunci
cand exista, lipsa de omogenitate ;
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Care sunt cele 4 idel ale CARTEI?

« Calitatea produselor nu este disociata de cele ale teritoriilor

- Calitatea produselor de munte este legata de gestionarea
productiei in echilibru cu conditiile si resursele montane locale
naturale

« Productia si ansamblul etapelor de transformare ale produselor
sunt situate in zone de munte gi sunt « legate » de teritoriu

* Un produs de munte poate fi comercializat la nivel local, regional,
national si la scara europeana.
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CARTA Europeana
Principii
* Cele 5 principii ale Cartel sunt :
» Materia prima trebuie sa provina dintr-o zona de munte

» Transformarea trebuie realizata in zona de munte

» Productiile trebuie sa integreze preocuparile locale legate
de dezvoltarea durabila

» Productiile trebuie sa favorizeze mentinerea biodiversitatii si
al patrimoniilor zonelor montane

» Productiile trebuie sa garanteze in orice moment
transparenta informatiilor pentru consumator

Aceasta Carta si principiile sale nu angajeaza decat pe semnatarii ei
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Obiectivele generale ale semnatarilor CARTEI

 Vointa de a caracteriza si promova produsele de
munte de calitate ca specifice si de a contribui la
dezvoltarea durabila a economiilor si teritoriilor
zonelor montane

 Obiectiv de dezvoltare economica: o mai buna
Identificare a produselor pe piata pentru evitarea
falsurilor ce aduc prejudicii producatorilor si
consumatorilor in utilzarea termenului de MUNTE

« Obiectiv politic: recunoasterea si promovarea pe baze
obiective a rolului agricultorilor si firmelor ce produc in
zona de munte a Europei si apararea intereselor lor
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Lansarea CARTEI a avut loc la
Parlamentul European

miercuril, 7 decembrie 2005, Bruxelles

...din Romania

doar ASOCIATIA JUDETEANA PENTRU DEZVOLTARE
MONTANA MURES si CEFIDEC Vatra Dornei

se numara printre semnatarii Cartei...
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La 21 noiembrie 2012, dupa 12 ani de munca a

EUROMONTANA, Parlamentul European  si
Consiliul Uniunii Europene au adoptat un nou
regulament - Reg.(UE) 1151/2012 privind
sistemele din domeniul calitatii produselor
agricole si alimentare, rezervand termenul de
"PRODUS MONTAN?” produselor alimentare care
sunt produse si transformate in munte.
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...i1ar la 11 martie 2014 , Comisia Europeana adopta
Regulamentul delegat (UE) nr.665 / 2014 de
completare a Reg.(UE) nr.1151/2012 al PE si al
Consiliului UE in ceea ce priveste condlitiile de
utilizare a mentiuniii de calitate facultative “produs
montan”

...7 articole — produse de origine animala, hrana
pentru animale, produse apicole, produse de origine
vegetala, ingrediente , operatiuni de prelucrare in
afara ZM, intrarea in vigoare...
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Asociatia
AGROM-RO
va

multumeste
pentru
atentie !




