Abordarea teritoriala a
produselor montane

Efectele de fertilizare incrucisata ale
promovarii produselor si promovarii
locurilor ajuta la cresterea atractivitatii
zonelor montane.Uneori este vorba de
reputatia teritoriului, care are un
impact pozitiv asupra produselor,
alteori este vorba de un produs montan
foarte cunoscut, care ajuta la cresterea
atractivitatii unei zone montane. Noul
termen optional de calitate ,produs
montan” a definit o zona geografica
pentru producatori pentru a putea
folosi acest termen: este importanta
dimensiunea teritoriala a lanturilor de
aprovizionare cu produse montane.

Teritoriul si produsele sale pot fi
combinate cu diferite tipuri de
branduri teritoriale: precum indicatii
geografice (PDO, PGI) si branduri
regionale, branduri de parcuri, branduri
implementate de grupuri LEADER etc.
Aceasta varietate poate aduce valoare
adaugata, insa n acelasi timp poate
cauza confuzii consumatorului. Tn acest
scop, este necesar sa analizam care
este cea mai buna strategie si cel mai
bun brand pentru fiecare lant de
aprovizionare pentru a ne folosi cat mai
bine de acestea.
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Instrumentele politicii

Putem gasi mai multe oportunitati pentru finantarea abordarilor
teritoriale legate de produsele montane:

* Termenul optional de calitate ,,produs montan” (Regulament UE
nr. 1151/2012) asigura faptul ca produsele montane pot fi produse
numai intr-o zona geografica specifica si definita.

« In cadrul PAC (Politicd Agricold Comuna), masurile (Regulament UE
nr. 1307(2013) FEADR (Fondul European Agricol pentru Dezvoltare
Rurald) pot sprijini abordari teritoriale precum Articolul 16 —Scheme
de calitate pentru produse agricole si alimentare, Articolul 27 —
Stabilirea grupurilor de producatori, Articolul 36 — Masuri de
cooperare.

* Masurile sectoriale din OCP (Organizdrile comune ale
pietelor) (Regulament UE nr. 1308/2013) pot fi utilizate, de
asemenea, pentru diferite sectoare:

* Masline siulei de masline: Articol 29

*Vin, Sectiune 2—Denumiri ale indicatiilor geogafice de origine si
termeni traditionaliin sectorul vinului: Articolele 92— 116.

* Sectiunea 3 - Lapte si produse din lapte: in special Articolul 150
— Reglementarea aprovizionarii cu branza cu o denumire
protejata a originii sau o indicatie geografica protejata.

www.newcapmountain.eu




GREEN MOUNTAIN (MUNTELE VERDE) — Un
Model de Dezvoltare Sustenabila pentru

Zonele Montane Verzi

Context

Spatiul Europei sud-estice si in special teritoriile
Green Mountain adapostesc zone montane
importante si delicate. Aceste zone deosebit de
sensibile, situate la mare departare si izolate
geografic, sunt expuse unei serii de riscuri si
amenintari in termeni de modificari globale
ecologice, politice, economice si sociale
(depopulare, modificari legate de utilizarea
terenului, modificari climatice, abandonarea
activitatilor traditionale de subzistenta,
administrarea politica necorespunzatoare,
exploatarea prin turismul in masa si in general
exploatarea resurselor naturale pentru profit
economic etc.) cu consecinte negative asupra
conservarii patrimoniului natural si asupra
unei dezvoltari sociale §si economice
echilibrate.

O provocare majora pentru a asigura o protectie
corespunzatoare a acestor zone naturale si
pentru a valorifica resursele naturale
disponibile este dezvoltarea unui Model
sustenabil de management si dezvoltare, care
poate: a) sa genereze activitati economice
sustenabile si b) sd identifice prioritati si
strategii comune pentru o abordare teritoriala
integrata, care poate fi caracterizata prin planuri
de management coordonate si eficiente.
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Proiect

Scopul proiectului a fost dezvoltarea si
transferul in comun, un model sustenabil de
dezvoltare si management care ar putea
furniza o strategie integrata pentru
consolidarea valorificarii si conservarii zonelor
montane naturale si protejate.

Acesta afost obtinut prin trei faze succesive:

a) schimbul de informatii si experienta si
dezvoltarea metodelor, strategiilor si a
bunelor practici;

b) elaborarea unor planuri de management si;

c) incercarea practica si aplicarea unor actiuni
principale selectate in cadrul zonelor de
testareimplicate.

Rezultate

1. Un Model Sustenabil de Management si
Dezvoltare: a descris un proces care, incepand
cu analiza zonei in cauza, a dus la un proces de
dezvoltare care a generat mai multe activitati
ce in final au influentat situatia populatiei
locale in mod pozitiv.

2. Opt planuri de management: opt parteneri
au elaborat un plan de managementintegrat si
coordonat pentru teritoriul lor cu ajutorul
metodelor, indicatiilor si strategiilor
dezvoltate in grupurile de lucru, precum si pe
baza modelului comun.

3. O platforma online a fost un instrument
pentru obtinerea transferului de cunostinte si
a promovarii europene si a marketingului
teritoriilor montane implicate.

Crearea unui Grup de concentrare
asupra Europei Sud-Estice

in februarie 2014, Green Mountain
si Euromontana au semnat un

Memorandum de intelegere pentru
a incuraja transferul de cunostinte,
schimbul de experienta s cooperare
permanenta printre organizatiile
montane situate in Europa Sud-
Estica.

Aspecteinovatoare

Acordand o atentie deosebita Europei
Sud-Estice,proiectul a dezvoltat o
abordare teritoriala pe baza a trei
dimensiuni: o abordare teritoriala
integrata, conservarea resurselor
naturale si o dezvoltare socioeconomica
echilibrata, administrata in mod holistic.

in special, dezvoltarea politicilor si
planurilor de management integrat si
coordonate, care au fost discutate si
impartdsite in mod amplu printre toti
jucatorii cheie din teritoriu, este deosebit
de importantd pentru abordarea
teritoriala.

Modelul Comun de Management si
Dezvoltare Sustenabila intentioneaza sa
fie un instrument util pentru ajutarea si
orientarea regiunilor si teritoriilor in
elaborarea si implementarea unor
strategii eficiente de management si
dezvoltare sustenabila.

A

*.. GREEN MOUNTAIN

A GURTLNARE DEVELOPMENT MODEL FOR GRETN MOUNTAN AREAS



Produsele din Parcul
Natural Regional Pyrénées

Ariégeoises

Context

Activitatta a inceput th anul 2006, cu
procesul de infiintare a Parcului Natural
Regional Pyrénées Ariégeoises in Franta
(creat in anul 2009) cu scopul de a
contribui la promovarea produselor
locale si a lanturilor scurte de
aprovizionare in diferite tipuri de
productie: produse agricole si
agroalimentare, artizanale si forestiere.

Proiect
Proiectul afost divizatin trei etape:

1. Etapa de pregatire, stabilind
parteneriate, desfasurand o evaluare
generala si studii de fezabilitate, precum
si operatii de ,testare” initialda cu
evenimente.

2. E;apa de desfdsurare cu un plan de
actiune indreptat spre consumatorii
tinta (publicul general si comunitatile)
prin pietele fermierilor si prin
comunitdtile de aprovizionare si
stabilirea gamei de branduri ,Parc” de
produse si servicii.

3. Dezvoltarea fazei abordarilor
sinergetice intre retele, cu alte parti
interesate (Maisons du Parc: si pentru
descoperirea patrimoniului parcului) si
dezvoltarea activitatii promotionale si
de marketingin afara teritoriului.
Fermierii lucreaza impreuna pentru
vanzarea produselorlor.

Brandul parc: un set strict de
specificatii

Toate produsele si serviciile trebuie sa
co espunda urmatoarelor trei criterii:

1. Legatura cu terenul: afacerea in cauza
trebuie sa functioneze in cadrul
perimetrului Parcului, materiile prime
utilizate trebuie sa fie locale, beneficiarul
trebuie sa fie angajat in promovarea
regiunii si a patrimoniului sau in fata
clientilor si trebuie sa lucreze cu afacerile
locale.

2. Dimensiunea umana: Fermierii si
furnizorii de servicii folosesc tehnici
autentice, non-standard, fincurajand
contactul uman, dialogul si conversatia.

3. Respectul pentru mediu: Fermierii si
furnizorii de servicii lucreaza zilnic
pentru a include mai bine interesele
ecologice in activitatile lor: integrarea in
peisaj, conservarea habitatelor naturale,
gestionarea deseurilor, reducerea
consumului de energie si utilizarea
produselororganice.

Extras din www.produits-parcpyrenees-
ariegeoises.fr
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in prezent, in jur de o sutd de fermieri si
furnizori de servicii au dreptul sa utilizeze
,Brandul Parc” pe diverse produse: sucuride
fructe, conserve, serbet, miere, legume,
carne de porc, carne de pu, produse de
panificatie, vinuri Ariege, obiecte din lemn,
cosulete si cazare pentru turisti.

Au fost create instrumente promotionale si
de marketing, inclusiv site-ul de internet:
www.produits-parc-pyrenees-ariegeoises.fr

O retea de distributie este creatd, de
asemenea.

Dupdintroducerea,Brandului Parc” inanul
2011, fermierii au vazut deja mai multe
rezultate initiale (identificarea si
recunoasterea de catre consumatori,
dezvoltarearetelelor de distributie etc.)

Puncteinovatoare

Proiectul a dezvoltat actiuni pentru mai
multe sectoare (branzeturi si produse
lactate, carne de vita si de oaie) intr-un mod
coordonat si adaptat, favorizand o abordare
reciproca cu autoformare.

Numeroase parti interesate au fost
implicate datoritd implementarii unei
metodologii de guvernare teritoriala
participativa public-privata pe baza
retelelor multiple cu parti interesate
multiple.

www.newcapmountain.eu
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Context

Regiunea Pyrénées Atlantiquesafost
0 zona importanta din punct de vedere
traditional pentru productia de
branzeturi.Pentru promovarea si
sprijinirea industriei locale, agricultorii
au cautat, la inceputul anului 1975, sa
sublinieze know-how-ul local si
caracteristicile locale prin promovarea
branzeisiacarniidemiel.

Proiect

Prin formarea unui sindicat pentru
promovarea munciilor, fermieriidinTara
Bascad si din regiunea Béarn au inceput
procesul de obtinere o eticheta DOC
(denumire de origine controlata) pentru
branza lor, Ossau lraty, pe care au
obtinut-odupdcinciani,inanul1980.

in plus, pentru a plati mai bine fermierii,
promovarea carnii de miel si alapteluia
devenit esentiala. ,Label Rouge”
(Etichetarosie),,,Miel hranitculaptedin
Pirinei”,utilizatédeAsocia';ia regionalaa
fermierilor producatori de carne de oaie
si de lapte de oaie din Regiunea
Aquitania, a fostintrodusainanul1992sia
fost recunoscutd drept o IGP (Indicatie
geografica protejata) in anul 2012.
Eticheta permite promovarea
imbundtatitd a raselor de oi locale
viguroase (Manech red head, Manech
black head si Basque - Béarnaise), care
producbranza Ossaulraty.

Industriaaretreiobiective:
Economic: dezvolta valoarea adaugata

creata prin productia si pozitia
produselorindustriale pepiata.

Rezultate

Pentru DOC Ossau Iraty:

- Promovarea raselor locale viguroase:
Manech black head, Manech red head si
Basco Béarnaise;

- 1384 de fer mieri de aprovizionare si 128
de fermieri cu vanzare directd, adica peste
80% din fermierii din regiune;

-3478 de tone de branza DOC vandute.

in perioada 2000 — 2010, productia de Ossau
Iraty a crescut cu 33%, iar in anul 2011, DOC
Ossau lraty a reprezentat 34% din cifra
nationala pentrubranza pres a&a, nepreparata
termic (lapte pur de oaie). Pentru IGP/carne
de miel hranit cu lapte din Pyrenees, cu
eticheta rogie

- 818 fermieri implicati in proces din
aproximativ 1000 de membri din patru
asociatiiagricoledinregiune;
-aproximativ25000demieietichetati in fiecare
an(160000 eligibili safie etichetati).
Combinatia celor doua etichete de calitate
care promoveaza cele doua produse
principale ale industriei a facut posibild
dezvoltarea cresterii oilor pentru productia
de lapte. Regiunea, care are 25% dintre oile
(crescute pentrucarnesilapte) din Franta, a
fost administrata pentru a promova know-
how-ul sdu traditional pentru a transforma
caracteristicile sale specifice (know-how,
produsesiteren)inrealitateeconomica.

Credite fotografie: GIS1d64 (Jean Marc Arranz)

Puncte inovatoare
Inovarea organizationala:

incepand cu anii’90, datoritd une initiativea
Camerei de Agriculturd, sectorul a avut un
organism de guvernare, Comisia pentru oi a
Camerei Regionale pentru Agricultura din
Regiunea Pyrénées Atlantiques, care
reuneste toate partile interesate.Acest
organism de orientare oferd industriei de
crestere a oilor (pentru lapte si carne)
posibilitatea de a decide asupra strategiilor
diversificate si complementare de
dezvoltare, pentru sectoarele cu lanturi de
productie lungi si scurte, pentru sectoarele
industrialesiagricolesipentruacelesectoare
care se concentreaza asupra pietei locale,
precum si asupra celor care exporta in
principal.

Inovatie tehnologica:

Aceste programe SIQO (Etichete de
identificare a calitatii si originii) sunt, de
asemenea, vectoriaiinovatieitehnologice pe
durata lunilor de vara, atunci cand turmele
pascpe pajistile montanesiproductiaareloc.
27% din fermierii care se ocupa cu cresterea
animalelor isi proceseazd produsele pe
durata perioadei de vard, cand turmele pasc
pe pajistile alpine, iar 15% utilizeaza aceasta
perioadd pentru maturarea produselorlor.
Aceste practici au trecut prin know-howul
traditional, au fost promovate si sprijinite
printr-un proces de actualizare pentru a
corespundestandardelor(9Meurodinmunca
desfasuratd) si finantdnd 150 de ferme de
produse lactate. Aceste ferme ocupa 30% din
pasunile alpine din timpul verii din regiune si
sunt considerate ca fiind o inovatie
tehnologicdconsiderabild.

Euromontana fisi asumd rdspunderea exclusiv pentru
continutul prezentei fise, care nu reflecta opiniile Uniunii

Europene.



