Impactul socio-economical
lanturilor de aprovizionare
cu produse montane

Agricultura montana prezintd o
dimensiune socio-economica
puternica, ce ar trebui explorata mai
bine. Pentru a o cunoaste mai bine,
trebuie sa analizam diferite aspecte,
precum dezvoltarea IMM-urilor,
imbunétatirea economiei locale etc. in
acest context, impactul dezvoltarii
produselor montane asupra crearii de
locuri de munca are o importanta
speciala, datorita ratei mari de somaj in
prezent in Europa. Acest lucru poate fi
obtinut prin cautarea de exemple bune
si de strategii atunci cand se creeaza
oportunitati prin activitati aferente
agriculturii montane.

Conform celei mai recente Conventii
montane europene din Chambery din
anul 2012, trebuie sa acordam o atentie
speciala rolului tinerilorin dezvoltarea
socio-economica a zonelor montane.
Tinerii sunt cheia asigurarii prosperitatii
teritoriilor montane si sunt afectati in
special de lipsa locurilor de munca,
aspect legat si de dificultatile pe care le
au in Tnceperea propriilor activitati de
afaceri.

IMPACTUL SOCIO-ECONOMIC

Instrumentele politice

Diferitele politici din Europa oferda oportunitdti pentru a sprijini
crearea de locuri de munca si generarea de venituri. De exemplu:

Termenul optional de calitate ,produs montan” (Regulamentul
UE nr. 1151/2012) poate ajuta fermierii sa asigure o valoare
addugata pentru produsele lor in estimarea consumatorului,
fmbunatatind caracterul vandabil si competitivitatea.

Intrarea fermierilor cu competente adecvate in sectorul agricol
si, In special, reinnoirea generatiilor este sprijinita prin Fondul
european agricol pentru masurile de dezvoltare rurala (Reg. Nr.
1307/2013), precum: Articolul 14 (Transferul de cunostinte si
Actiuni de informare), Articolul 15 (Servicii de consultanta,
servicii de eliberare a fermei si de management al fermei),
Articolul 19 (Dezvoltarea fermei si afacerii), Articolul 20 — Servicii
principale si refacerea satului in zonele rurale, Articolul 27 —
Stabilirea grupurilor

producatorilor etc.

Masurile Organizatiei Comune a Pietelor (Reg. Nr. 1308/2013)
pentru vin pot fi interesante pentru restructurarea si conversia
podgoriilor (Articolul 46) si Investitii (Articolul 50).

Alte politici europene precum programul Erasmus +ar putea ajutala
aspectele legate de angajare si impact societal ale agriculturii
montane prin oportunitatile de training si schimb pentru tinerii

fermierii, de exemplu.
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Lant local de aprovizionare cu
produse montane pentru o valoare

adaugata mai mare — Lactate Planika

Context

Lactatele Planika (Slovenia) nu au
fost capabile sa fie competitori
seriosi pe piata globala, dimensiunea
intreprinderii nu a permis preturi
competitive, iar produsele nu au fost
pozitionate pe piatd ca fiind ceva
special.

Acest lucru a afectat puternic
fermierii din regiune si a influentat
foarte mult decizia de a schimba
cevasaudeainchide unitatea.

Proiectul

Depopularea zonelor montane este
corelata puternic cu posibilitatea
locuitorilor de a trdi si de a lucra
acolo. Viile indepartate ale Alpilor
au fost afectate puternic de
depopulare si au fost necesare noi
solutiiinovatoare.

Traditia pe termen lung a fost in
pericol din cauza globalizarii pietei
laptelui (reducerea preturilor; lipsa
diversificarii, piata nu era pregatita
sa plateasca mai mult). Lactatele
Planika cu proprietarii lor nu au fost
capabile sa transforme slabiciunea
intr-un potential i se pare ca decizia
afostunabuna.

A fost important ca intreprinderea
de produse lactate a fost detinutd de
o cooperativa infiintata de fermieri.

Prin urmare, este vorba de o
economie in bucld inchisa, care
aduc® avantaje fermierilor, pentru
intret erea peisajului, respectand
traditii e si oferind oamenilor
posibilitatea de a trai si de a munciin
vale. Acest caz indica faptul ca
solutiile de afaceri inovative sau
orientate spre un p?odus montan de
nisa pot avea o influ nta importanta
asupraaltor probleme.

Rezultate

Produse lactate Planika sunt acum o
companie medie de procesare a
laptelui de mare succes, care este
recunoscutda pe piata ca simbol al
produselor montane de calitate
ridicatd. Pretul pe care il platesc
fermierului este cel mai mare din
Slovenia si au creat o sinergie atat
pentru furnizori, cat si pentru clientii
lor. De asemenea, cooperarea cu
marca de turism regional (Valea
Soca) pe care o utilizeaza pe produse
indicd o buna pozitionare pe piata.

Puncte inovatoare

* Decizia de a evita piata globala

*Crearea sinergiilor si a beneficiilor
pentru intregul lant cu valoare
adaugata (de lafermierla client)

* Influenta pozitiva asupra
peisajului cultural si reducerea
depopularii.
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Biroul de educatie a bucatariei lui Brimi

Context

Biroul de educatie al bucatariei lui
Brimi este un efort comun fintre
companiile de turism din regiunea
Jotunheimen avand ca scop stagii
culinare atractive si creative pentru
tineridin toata Norvegia.

Biroul de educatie al bucatdriei lui
Brimi se concentreaza pe stilul culinar
unic al celebrului bucatar Arne Brimi,
bazat pe maéancarea traditionala
norvegiand, preparatda cu produse
locale proaspete.

Proiect

Proiectul a inceput in anul 2008 cu
sprijiinul sistemului local si national de
educatie, implicand gimnazii silicee.

Biroul de educatie al bucdtariei lui
Brimi ofera un training de doi ani in
companiile locale pentru studentii
care auterminatliceul.

Pentru promovarea ofertei lor
educationale, se desfasoara activitati
de marketing folosind site-uri de
internet, e-mailuri, brosuri si vizite la
scoli.
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Rezultate

Ca urmare a trainingului oferit, in
anul 2014, 20 de persoane au fost
instruite si au trecut examenul ca
bucatar sau brutar.

n acelasi timp, cererea de produse
locale creste odatd cu cresterea
cunostintelor, ca urmare a unui
sistem de furnizare bun.

Datorita cererii mari cu privire la
expertiza din domeniul bucatariei,
studentii absolventi pot foarte usor
sdfsigdseascd unloc de munca.

Pentru mai mult informatii, va rugam sa verificati pagina de internet a Biroului de educatie al Bucatariei lui Brimi: www.//www.brimikjoken.no/
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Vinul Ecologic si Pluta FSC: o
Forta de Actionare a Dezvoltarii

Rurale

Context

Podgoriile si padurile de stejar de
plutd ocupd suprafete mari de
teren in Spania. Ambele sufera de
probleme legate de abandonare si
intensificare, care au consecinte
puternic negative de ordin
socioeconomic si ecologic. Prin
practici bune de agriculturd si
silvicultura implementate de
profesionisti calificati si bine
instruiti, scopul este acela de a
produce vin organic cu dopuri de
pluta certificate de Forest
Stewardship (FSC — Administratia
Padurilor), restabilind o legatura
intre aceste doua industrii
complementare.

Obiectivele proiectului au fost
urmdtoarele:

1) Managementul sustenabil n
operatiunile agricole sisilvicole;

2) Rentabilitate pe termen lungprin
imbundtatirea multifunctionalitatii
operatiilor;

3) Dezvoltarea activitdtilor care
pot servi drept sursa de
diversificare a profitului;

4) Reducerea abandonarii sau
intensificarii utilizarii solului si
pastrarea practicilor si traditiilor;
5) imbunéatatirea calitatii vietii in
zonelerurale.

Proiect

Activitatile au in vedere douad
sectoare principale: vinificatia si
industria plutei, acest din urma
sector Ncluzand atat activitatile
de siIvicu'turé, cat si pe cele din
industria Tmbutelierii. Aceste
activitati necesita identificarea
zonelor geografice specifice si
semnarea contractelor de
colaborare cu d®tinatorii
proprietatilor si cuindustria plutei,
pregdtind un manual de bune
practici si implementarea bunelor
practiciin operatiunile principale.

Rezultate

1) Managementul imbunatatit al
padurilor de stejar de plutd prin
implementarea masurilor de
management al padurilor
responsabile din punct de vedere
ecologic;

2) Managementul imbunatatit al
podgoriilor prin aplicarea bunelor
practici pentru utilizarea
sustenabild a resurselor naturale;

3) Crearea si asigurarea de locuri
de munci la nivel local legate de
managementul sustenabil al
regiunii;

4) Formarea populatiei locale in
managementul sustenabil agricol
sisilvicol;

5) Formarea in cadrul industriilor
de Tmbuteliere si vinificatie din
Spania.
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Lectiiinvatate

1) Aplicarea practicilor economice si
agro-ecologice simple presupune
mari beneficii pentru biodiversitate
si avantaje agronomice importante,
imbundtatind profitabilitatea
fermelor.

2) Viabilitatea economica a
managementului sustenabil al
padurilor continua sa fie o provocare.
Ar putea fi interesanta combinarea
certificarii forestiere cu alte
initiative, precum plata serviciilor
ecosistemului. Schema de certificare
a grupului ar putea fi o parte a
solutiei.

3) Procesul de participare care
implica toate partile interesate si
formarea sunt foarte eficiente
pentru identificarea solutiilor,
definirea planurilor de actiune cu
obiective clare si atingerea de scopuri
comune.
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