INSTRUMENTE
PENTRU CALITATE $I
TRASABILITATE

Instrumente pentru calitatea si
trasabilitatea produselor
montane

Calitatea este unul dintre cei mai
importanti factori pentru produsele
montane.imbunédtitirea si
consolidarea acesteia printr-o
trasabilitate clara si printr-un
control atent pot ajuta la crearea
uni produs competitiv, de inalta
calitate, facand parte din
agricultura montana. Astazi,
instrumentele moderne sunt
disponibile pentru a garanta
calitatea fintregului lant de
aprovizionare si acestea ar putea fi
optimizate si absorbite. Relatia
costbeneficiu Tn ceea ce priveste
utilizarea acestor tipuri de
instrumente ar trebuie explorata,
de asemenea, pentru a vedea in ce
combinatie de instrumente
obtinem calitatea si rentabilitatea
maxima.
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,Mon Lait”: un brand al producatorilor pe

baza etichetei ,Montan”

Context

Asociatia Producatorilor de lapte
de la munte (APLM), care a fost
creata in decembrie 2010, este
culmea celor 3 ani de munca
desfasurata de fermierii din Massif
Central, care au cercetat originile
productiei de lapte si instrumentele
sale de prelucrare in regiunile de
munte.

Obiectivele APLM sunt:

* Ancorarea productiei de lactate
dela munteinteritoriile montane.

* Reunirea producatorilor de lapte
in regiunea montanda Massif
Central.

* Continuarea promovarii brandului
produsului lactat ,Mon lait” /
,Laptele meu”, primul brand de lapte
de la munte detinut de producatorii
de lapte, printre distribuitorii la scara
larga.

Proiect

* Obtinerea produselor in
parteneriat cu intreprinderile de
prelucrare interesate.

* Producerea unui model de
operare pentru sectorul laptelui
de munte.

* Informarea producatorilor de
lapte din Massif Central despre
procedura de a deveni membru
al asociatiei si procesarea
cererilor deinscriere camembru.

* Negocieri comerciale cu
distribuitorilascaralarga.

* Recrutarea unei persoane
responsabile de marketing si a
unei persoane responsabile de
administrarea asociatiei.

* Promovarea produsului in
numele producatorilor care sunt

membri ai asociatiei.

Puncte inovatoare

Rezultate

* 1040 de producatori sunt
membri, raspanditi Tn 7 regiuni
din Massif Central.

e Conform unui contract cu
TERRA LACTA, care produce
ambalaje de ,Mon Lait” in fabrica
sadin Theix:

* 1 milion de litri vanduti sub
brandul ,Mon Lait” din iunie
2013.

* 4 mari comercianti cu
amanuntul nationali vand ,,Mon
Lait”, fiind disponibil in 30 de
magazine pana la sfarsitul anului
2013 si 90 de magazine pana la
sfarsitul anului 2014.

* Atunci cand zilele promotionale
au fost realizate de producatori,
vanzarile s-au dublat.

* Cresterea animalelor de orice tip este desfasurata in regiunea montana; cel
putin 70% din hrana turmelor vine din afacerile localizate in regiunea montana.

* Producatorii sunt plasati optim, de asemenea, pentru a-si promova
produsele in magazinele lor.

* Un proiect a fost desfasurat cu privire la caracterul distinctiv al produselor
montante prin cercetare (INRA) si partenerii din Massif pentru sublinierea
caracteristicilor specifice ale laptelui montan si pentru studierea fezabilitatii de
utilizare a criteriilor specifice pentru a defini laptele montan.
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Certificarea carnii de vita in Tara
Basca: Euscal Okela

Context * Anul 2012: Tn acest caz,
sistemul de contr 4 si certificare
Scopulinitiativeia fost de aimbunatati este instalat pe un computer

trasabilitatea carnii de vita sub

eticheta ,Euskal Okela”, din ferma extern. Balanta este conectata

pana la unitatea de vanzare catre client. la echipamentul extern, iar
De asemenea, de a controla fiecare pas centrul de comanda prin
in productie si, in acelasi timp, de a internet (in timp real).

informa consumatorul cu privire la
originea produsului.

Proiect

* Dezvoltarea unui program inovator
pe computer ,sistem de control si
certificare” pentru implementarea in
sistemele de control din macelarii.
Programul este in evolutie continua,
fiind adaptat diferitelor conditii de

piata.

» Comunicarea cu consumatorul si p'ata
in g neral, explicand proiectul ,Euskal
Okela”. Rezultate

* Promovarea si reclamele constante in
fata clientilor pentru a stimula cererea

acestora pentru eticheta certificata. FERMIERI INREGISTRATI 1001

fnanul 2013, rezultatele au fost urméatoarele:

Proiectul a evoluat de lainceput astfel: FURNIZORI DE HRANA 30

*1994: program inovator pe computer
instalat pentru controlul dimensiunii,
care ar putea certifica Euskal Okela, -
care este la randul sdu conectat prin CANALE , EUSKAL OKELA 10.240

modem la comanda centrala.

HRANA 114

PUNCTE DE DESFACERE EN GROS 3.060.267
* Anii 2000 - 2001: Modificarea
softwareului, astfel Tncat acesta sa KILOGRAME , EUSKAL OKELA” 5
certifice cartea Euskal Okela prin

desfasurarea trasabilitatii individuale ABATOARE AUTORIZATE 8
(delaanimallaanimal).

UNITATI DE TAIERE 5

PUNCTE DE VANZARE AUTORIZATE 243
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O savoare din Munt

Norvegiei

Context

Valdres Nature —si Culture Park este o
regiune de dezvoltare rurala. Printr-
un branding pe termen lung referitor
la valorile naturale si culturale si la
controlul local, regiunea ofera crearea
unei valori crescute si contribuie la
vitalitatea comunitatilor locale. in
aceasta directie, produsele agricole
sunt o prioritate. Prin aceasta lucrare,
regiunea Valdres pastreaza si dezvolta
valori importante cu caracter local,
national si international, pentru
generatii viitoare.

Valdres Nature si Culture Park au stabilit
ca principal obiectiv o arenda pentru
cooperarea dintre municipalitati,
turism, cultura si organizatii de
e creere, fermieri si alti jucatori. Acestia
lucreaza Tmpreuna pentru a crea
produse si experiente care sunt unice
datorita caracteristicilor lor distincte.
Astfel, construim identitatea puternica
a unui brand: Valdres. Cu alte cuvinte,
transformam regiunea intr-un brand cu
produse agricole de marca, oferind
valoare addugata legatda de originea
produsului. Pure sinergii pozitive!

Proiect

Stimulul pentru proiect a fost
necesitatea unui noi mod de a gandi
sireunirea activel o unei regiuniintr-
un mod inovator, care ar putea
promova dezvoltarea sa.

in acest scop, am transformat in
branduri mai multe produse,
precum:

* Rakfisk din Valdres: un peste
fermentat — in special pastrav de
munte.

* Carnati din carne maturata din
Valdres: preparati dupa retele
strabune dinregiune.

¢, Stalsmjglk”: Lapte de la fermele de
munte de vara din Valdres.

Rakfisk si carnea maturatda sunt
branduri teritoriale, pentru a proteja
produsele de productia industrializata.
S-a realizat acest lucru pentru a
proteja modul traditional de a produce
rakfish. Rakfish din Valdres este cel mai
celebru rakfish din Norvegia si atinge
cel mai mare pret pe piata din
Norvegia. La fel este si cazul carnatilor
maturati din Valdres.

Transformarea in brand a Stglsmjglk
este una dintre modalitatile de
promovare a zonei Valdres ca regiune
principala pentru agricultura montana
de vara din Norvegia.

Rezultate

In general, initiativa are ca scop
transformarea in brand a diferitelor
produse teritoriale pentru asublinia
originea acestora si calitatea,
obtinandu-se astfel valoare
adaugata.

Tn mod mai specific, initiativa:

* a addugat valoare si pret pentru
produse la nivelul consumatorului si
un pret mai bun pentru fermieri.

* si a consolidat transformarea in
brand aregiunii Valdres.

Euromontana isi asuma raspunderea exclusiv pentru
continutul prezentei fise, care nu reflecta opiniile Uniunii

Europene.



