Imbunatatirea colaborarii in
retea si a cooperarii dintre
jucatorii lanturilor de

aprovizionare cu produse
montane

Organizarea diferitilor jucatori in jurul lanturilor de aprovizionare cu produse montane la nivel local si
regional este esentialda pentru dezvoltarea acestora. Colaborarea in retea a lanturilor de aprovizionare nu
va permite numai conectarea diferitilor jucdtori, ci va Tmbundtdti, de asemenea, competitivitatea prin
adoptarea termenului optional de calitate ,produs montan”.

Necesitatea pentru stabilirea unei retele europene de lanturi de aprovizionare cu produse montane
trebuie sa fie promovatda de diferite parti interesate din zona montand. Aceastd retea trebuie sa
actioneze ca un instrument pentru a conecta jucatorii lanturilor de aprovizionare cu produse montane in
termenului optional de calitate ,produs montan”. Aceasta trebuie sa fie, de asemenea, un instrument
care sa permita partilor interesate sa facda schimb de opinii cu privire la problemele comune si sa
gaseasca solutii comune pentru consolidarea si imbundtatirea lanturilor de aprovizionare cu produse
montane.

in urma adoptdrii noului termen optional UE ,produs montan”, Euromontana este de parere cd adoptarea
unei abordari mai ample a problemei produselor montane trebuie sa fie:

* Inspiratd de Carta europeand a produselor montante de calitate — noua legislatie oferd temeiul legal
pentru implementarea a doud dintre principiile cartei, este momentul sa ne intoarcem la carta completd
pentru a adopta problema dezvoltarii produselor montane intr-un mod mai amplu si pentru a relua ambitii
politice marete.

* Puternic conectatd la realitatea pietei — dezvoltarea lantului de aprovizionare cu produse montane
trebuie sa fie obtinuta intr-un mod care asigura venit mare pentru producdtori si comunitati, evitand
scurgerea de valoare adaugata, in special acolo unde grupurile industriale majore sunt implicate.

* Ancorata in teritoriu — tinta cea mai de pret a dezvoltarii lantului de aprovizionare cu produse
montane este dezvoltarea teritoriald, retinerea activitatii economice in teritoriu, crearea si retinerea
locurilor de munca si stabilirea de legaturiimbunatatite intre activitatile de productie si turism.

* Holisticd — avand in vedere toate instrumentele de calitate si interesul lor potential in promovarea
produselor montane (Indicatii geografice, marci teritoriale, marci private, vanzari directe etc.) si nu numai
termenul optional de calitate care reprezintda numai o singurd optiune printre altele; toate produsele si nu numai
produsele alimentare: apd, spirtoase, insa de asemenea, lemn sau chiar servicii care includ
totalitatea lanturilor de valorimontane, integrand, de asemenea, si turismul.
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Evaluarea situatiei curente

Exista numeroase traditii si un know-how referitor la productia si procesarea alimentard din zonele de munte,
iar imaginea montana este asociata Tn ochii consumatorilor cu produse cu o anumitd valoare adaugata.
Produsele montane combina diferite aspecte pentru clienti; aceste produse evocda mediul montan, natura,
autenticitatea, puritatea si calitatea. La nivelul UE, exista un potential de piatda pentru produsele alimentare
montane, insd lanturile de aprovizionare nu sunt in prezent organizate suficient pentru exploatarea acestuia.

Pentru dezvoltarea lanturilor de aprovizionare cu produse montane la nivel local, fermierii si alti jucatori locali
seconfrunta cumai multe dificultati. Printre principalele bariere se numara urmdtoarele:

e Preturile mai mari, volumul de productie mai mic si caracterul sezonier al productiei de produse
alimentare montane de calitate sunt considerate de catre comercianti cei mai importanti factori care inhiba
distribuirea si succesul acestor produse.

e Capacitatea redusda de adoptare a schemelor existente de certificare in principal pentru cd acestea
sunt accesibile numai printr-o procedurda care este prea mare si prea costisitoare pentru lanturile de
aprovizionare la scara mica-medie (localizate de obicei in zonele de munte) sau deoarece criteriile acestora
sunt dificil de indeplinit pentru productia in conditii de munte.

e Absenta trainingului, a infrastructurii, a know-how-ului si a competentelor. O restrictie cheie pentru
dezvoltarea lanturilor de aprovizionare cu produse montane este absenta competentelor referitoare la
marketing si la managementul afacerilor. Cheia cdtre procesarea de succes intr-o ferma si marketingul direct este dezvoltarea
unei afaceri puternice, a comunicarii si a bazei competentelor de marketing printre fermieri.

Un schimb mai bun de informatii potrivite cu privire la problemele de productie, aprovizionare sau
oportunitdtile de marketing, cererea clientului intre partile interesate ale lantului de aprovizionare cu produse
montante poate evita aceste probleme si poate oferi solutii corespunzatoare.

Confruntandu-se cu aceste dificultati, fermierii pot utiliza forme alternative de lanturi de aprovizionare: cele
care se refera la clienti in mod mai direct, aprovizionand clientii intr-o zona apropiatda si vanzand la nivel local
cu mai putini intermediari. Prin vanzdri directe, produsele merg direct de la producatori la consumatori.
Obiectivul este acela de a permite producatorilor din zona de munte sa isi ofere produsele consumatorilor la
un pret mai competitiv si sa creasca profitul. Oamenii devin constienti de legatura dintre agricultura si
alimentele pe care le consuma. Lanturile scurte de aprovizionare cu alimente contribuie suplimentar la un acces mai mare la
alimente proaspete, de sezon si la originea mai clara a produsului.

in plus, stabilirea unei platforme europene a lanturilor de aprovizionare cu produse montane care actioneazid ca o
prelungire a retelei Euromontana, capabild sa multiplice si sa consolideze informatiile referitoare la diferiti jucatori ai
lanturilor montane, este relevanta in contextul noii reglementari a termenului optional de ,produs montan”. Astazi, dupa 15 ani
dedicati de Euromontana indeplinirii noului termen de calitate montand, este esential pentru retea sa revinda in forta
pentru a promova colaborarea in retea si pentru a incuraja jucatorii lantului de aprovizionare pentru a utiliza si pentru a
implementa noua legislatie cu privire latermenul optional de calitate sau alte instrumente de calitate si de marketing.

Pentru a facilita colaborarea in retea si cooperarea dintre jucdtorii lanturilor de aprovizionare cu produse
montane si stabilirea unei platforme europene pentru un lant de aprovizionare cu produse montane, trebuie
incurajate urmatoarele actiuni concrete:

e Implicarea in platforma a tuturor jucatorilor lantului de aprovizionare cu produse montane: producatori si organizatii de
producatori, responsabili de prelucrare, comercianti cu amanuntul, consumatori, restaurante si bucatari, autoritati locale,
scolisi universitati.

* Definitia clara a strategiei platformei, a obiectivelor, a actiunilor care au impact asupra economiei, sprijinind exportul produselor
montane sau structurarea cooperativelor. Platforma trebuie sa identifice, de asemenea, liderii capabili sa conduca procesul.

e Reprezentarea initiativelor existente referitoare la lanturile de aprovizionare cu produse montane pentru a defini
situatia artei, pentru a identifica nevoile si restrictiile, pentru a evita multiplicarea initiativelor si pentru a crea sinergii.
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Recomandari privind politica
si stretegia

Pentru a facilita colaborarea in retea si cooperarea dintre jucdtorii lanturilor de aprovizionare cu
produse montane, va recomandam urmatoarele:

° Stimularea colaborarii in interiorul lanturilor a aprovizionare cu produse montane prin
incurajarea organizatiei de fermieri si responsabili cu prelucrareain cadrulintreprinderilor.
Asigurarea de training de afaceri poate fi esentiala pentru a schimba mentalitatea tuturor
jucatorilor fatd de o mentalitate antreprenoriald mai mare, obtinand astfel competente specifice
pentru consolidarea afacerii acestora.

o Tmbunétatirea capacitatilor de prelucrare prin sprijinirea modernizirii si credrii de unitati de
transformare la scara micain zonele montane.

o Tmbunatitirea cooperirii dintre producatori si actiunile colective de sprijin (de exemplu, prin
cooperative) pentru a asigura atat volume suficiente de aprovizionare, cat si produse autentice.
Producatoriila scard mica si responsabilii cu prelucrarea din zonele montane trebuie sa fie incurajati
pentru a produce produse de calitate, muncind in mod colectiv pentru a fi capabili sa ajunga pe piete
mai mari la nivel regional, national si European si/sau pe noi tipuri de piete (vdnzarea online sau
cosuri de produse la scara mailarga). Mai mult, aceasta colaborare poate oferi avantaje intr-o gama
larga de diferite contexte, cum ar fi, de exemplu, negocierile cu comerciantii cu amanuntul,
furnizorii, responsabilii de prelucrare sau investitiile tehnologice etc.
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Plan de actiune

Pentru a facilita colaborarea in retea si cooperarea dintre jucatorii lanturilor de aprovizionare cu produse

montane, Euromontana a fost rugata sa implementeze actiuni concrete:

Actiunea 1: Lobby la nivelul UE cu privire la zona montana si in special la produsele
montane prin participarea in grupurile de dialog civil, in special cu privire la Calitate si
promovare, cu privire la Politica Agricola Comuna si Dezvoltarea rurala, precum si prin platforma
EIP-AGRI si reteaua ENRD. Euromontana trebuie sa continue sa joace acest rol al
interlocutorului principal pentru institutiile UE si sa intervina pe langa ele pentru a obtine o atentie
specifica fata de teritoriile montane din cadrul diverselor politici europene.

Program: activitate in curs

Actiunea 2: Stabilirea unei retele europene a lanturilor de aprovizionare cu produse
montane prin crearea unei platforme care va avea ca scop schimbul de experienta, discutarea
problemelor comune, diseminarea informatiilor, dezvoltarea proiectelor pentru a consolida
competitivitatea produselor, pentru a explora potentialul produselor montane, pentru a
monitoriza si pentru a extinde domeniul de aplicare al termenului optional ,produs montan”.

Aceasta platforma trebuie sa integreze, de asemenea, ceilalti jucatori ai lantului de
aprovizionare cu produse montane, precum universitati, companii, comercianti si consumatori i
trebuie sa actioneze ca forum de schimb virtual in cadrul Euromontana printr-o abordare ,de jos
insus”.

Program: din anul 2015 si in urmatorii ani prin secretariatul Euromontana.

Actiunea 3: Revizuirea Cartei europene a produselor alimentare montane de calitate
prin integrarea noului cadru legislativ si prin implicarea altor parti interesate (precum
industria,comertul, organizatiile de consumatori).

Program: 2015

Euromontana fsi asuma raspunderea exclusiv pentru
continutul prezentei fise, care nu reflecta opiniile Uniunii

’K Europene.



